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Eckdaten des SLC-Reports ~ 9&«#
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Kunde: Bayerischer FuBball-Verband
Thema: BFV-Kampagne #AufdiePlatze
Zeitpunkt: September 2022

Artder CAWI(Computer Aided Web Interviews)
Erhebung:

PoV Ausgewahlte Funktionare und Mitglieder des BFV
(Befragungs-
zielgruppe):

Befragte: 302
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Informationskanale der BFV-Kampagne #AufdiePlatze

Uber welche Kanile sind Sie auf die BFV-KinderfuBball-Kampagne #AufdiePlitze aufmerksam geworden?
(Mehrfachnennungen méglich)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

BFV.de 66,7%
BFV-Newsletter

Funktionar*innen

Soziale Netzwerke (Facebook, Instagram, YouTube)
Verbandsmagazin Spielmacher*in

Kreis-, Bezirks- oder Verbandstag

Radio (ANTENNE BAYERN)

BFV-Tagungen, Treffen

Freunde/Empfehlungen

Zeitung

Sonstige
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Angebotsnutzung der BFV Kampagne

Welche Bereiche der BFV-Kampagne hat lhr Verein genutzt? (Mehrfachnennungen maéglich)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Kindertrainer-Ausbildung 61,8%

Schnuppertrainingspaket

Minitor-Gewinnspiel _ 34,0%

21,1%

60,7%

Trikotsatz bei Mannschaftsmeldung

Plakat- und Social-Media-Vorlagen 18,6%

Nutzung der Produkte aus dem Druckshop
(Plakate, Flyer)
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Angebotsbewertung der BFV-Kampagne

Wie bewerten Sie die einzelnen Bereiche der BFV-Kampagne #AufdiePlatze?

- Schnuppertrainingspaket

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

90%

100%

(3) befriedigend . 4,5%

(4) ausreichend I 1,0%

(5) mangelhaft | 0,5%
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Angebotsbewertung der BFV-Kampagne

Wie bewerten Sie die einzelnen Bereiche der BFV-Kampagne #AufdiePlatze?

- Kindertrainer-Ausbildung

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

(2) gut

(3) befriedigend

(4) ausreichend

(5) mangelhaft ] 0,9%
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Angebotsbewertung der BFV-Kampagne

Wie bewerten Sie die einzelnen Bereiche der BFV-Kampagne #AufdiePlatze?

- Trikotsatz bei Mannschaftsmeldung

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
' ' . . . . Note:
oo | - =
1 Top-2-Box:
(2) gut 21,8% 79,6%
(3) befriedigend - 12,0%

(4) ausreichend
(5) mangelhaft
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3,5%

4,9%

=

09/2022 Wir sind die Nr. 1 fiir fact-based Consultancy im Sport




Angebotsbewertung der BFV-Kampagne

Wie bewerten Sie die einzelnen Bereiche der BFV-Kampagne #AufdiePlatze?

- Minitor-Gewinnspiel

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Note:
oo | 190
| Top-2-Box:

(3) befriedigend - 12,9%
(4) ausreichend - 6,7%

(5) mangelhaft F 3,1%
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Angebotsbewertung der BFV-Kampagne

Wie bewerten Sie die einzelnen Bereiche der BFV-Kampagne #AufdiePlatze?

- Plakat- und Social-Media-Vorlagen

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

(1) sehrgut 26,3%

(2) gut

(3) befriedigend

(4) ausreichend

(5) mangelhaft F 2,6%
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Angebotsbewertung der BFV-Kampagne

Wie bewerten Sie die einzelnen Bereiche der BFV-Kampagne #AufdiePlatze?

- Produkte aus dem Druckshop (Plakate, Flyer)

0% 10% 20% 30% 40% 50%
. . . Note:
] Top-2-Box:
(3) befriedigend _ 21,9%

(4) ausreichend

(5) mangelhaft F 2,9%
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Angebotsbewertung der BFV-Kampagne

Wie bewerten Sie die einzelnen Bereiche der BFV-Kampagne #AufdiePlatze?

- Ubersicht
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Schnuppertrainingspaket 63% 31% 5% &
Kindertrainer-Ausbildung 59% 34% =
Trikotsatz bei Mannschaftsmeldung 58% 22% 12% ZF

Plakat- und Social-Media-Vorlagen

26% 45% 16% 9%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

94%

93%

80%

77%

72%

66%

f—
F
N

Produkte aus dem Druckshop (Plakate, Flyer) 23% 43% 22% 9%
W (1)sehrgut m(2)gut ™ (3) befriedigend m (4) ausreichend (5) mangelhaft
&
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Beurteilung BFV-Kampagne

Wie beurteilen Sie die BFV-Kampagne #AufdiePlatze hinsichtlich folgender Kriterien?

- Insgesamt

(1) sehrgut
(2) gut

(3) befriedigend
(4) ausreichend
(5) mangelhaft
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0% 10%

40% 50%

60%

6%
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Beurteilung BFV-Kampagne

Wie beurteilen Sie die BFV-Kampagne #AufdiePlatze hinsichtlich folgender Kriterien?

- Angebote
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
. . . . Note:
e | - =
1 Top-2-Box:

oo [ - o637

(3) befriedigend _ 11,6%

(4) ausreichend I 1,6%

(5) mangelhaft } 0,4%
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Beurteilung BFV-Kampagne

Wie beurteilen Sie die BFV-Kampagne #AufdiePlatze hinsichtlich folgender Kriterien?

- Information
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
. . . Note:
(Msehrut h 1%
1 Top-2-Box:

oo [, - B

(4) ausreichend - 4,0%

(5) mangelhaft | 0,0%
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Beurteilung BFV-Kampagne

Wie beurteilen Sie die BFV-Kampagne #AufdiePlatze hinsichtlich folgender Kriterien?

- Unterstlitzung durch den BFV

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

] Top-2-Box:

oo [ IS5

(4) ausreichend - 4,1%

(5) mangelhaft F 1,2%

&
v S L C 09/2022 Wir sind die Nr. 1 fiir fact-based Consultancy im Sport

management

Note:
2,01

29,8%




Beurteilung BFV-Kampagne

Wie beurteilen Sie die BFV-Kampagne #AufdiePlatze hinsichtlich folgender Kriterien?

- Gestaltung (Flyer, Plakate)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
. . . Note:

2,01

(1) sehrgut 27,5%

] Top-2-Box:

(4) ausreichend . 2,6%

(5) mangelhaft | 0,0%
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Beurteilung BFV-Kampagne

Wie beurteilen Sie die BFV-Kampagne #AufdiePlatze hinsichtlich folgender Kriterien?

- Kommunikation
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
. . . Note:
1 Top-2-Box:

oo [, - Zass

(4) ausreichend - 4,8%

(5) mangelhaft F 0,8%
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Beurteilung Entwicklung des KinderfuBBballs

Wie beurteilen Sie die Entwicklung des KinderfuBballs seit September 2021 (Start der Kampagne) in lhrem Verein?

- Entwicklung KinderfuBball

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

. . Note:

(1) sehr gut 19,1% 2,16
1 Top-2-Box:

(2) gut 55,1% 74,2%

(4) ausreichend - 5,9%

(5) mangelhaft F 2,0%
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Beurteilung BFV-Kampagne

Wie beurteilen Sie die BFV-Kampagne #AufdiePlatze hinsichtlich folgender Kriterien?

3.5

- Ubersicht
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100% 10 15 20 25 30
Insgesamt 44% 46% 9% k= - 1,66
Angebote 349% 53% 12% B e
Information 30% 46% 20% 4% - 1,98
Unterstiitzung durch den BFV 30% 46% 19% 4% - 2,01
Gestaltung (Flyer, Plakate) 27% 46% 24% 3% - 2,01
Kommunikation 29% 46% 20% 5% B o
Entwicklung KinderfuBball 19% 55% 18% 6% - 2,16
W (1)sehrgut W (2)gut 1 (3) befriedigend m (4) ausreichend (5) mangelhaft T_OLZ M
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Meldung neuer Mannschaften durch die BFV-Kampagne

Konnte lhr Verein aufgrund der Kampagne #AufdiePlatze eine neue Mannschaft (G-, F-, E-Jugend) melden?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
Ja, 1 38,9% A
i > 52,1%
Ja, 4-5 I 0,4%
Ja, mehrals5 | 0,0% /
&
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Gewinnung neuer Kinder durch die BFV-Kampagne

Konnte lhr Verein aufgrund der Kampagne #AufdiePlatze neue Kinder fiir seine bestehenden Teams gewinnen?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Ja, 1-5 41,4%

Ja, 6-15

> 69,4%

Ja, mehrals 15

Nein
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Gewinnung neuer Trainer*innen durch die BFV-Kampagne

Konnte lhr Verein aufgrund der Kampagne #AufdiePlatze neue Trainer*innen fiir den KinderfuBballbereich
gewinnen?

Gewinnung neuer Trainer*innen

Antwort Werte in %
Ja 31,5
Nein 68,5

Nein; 68,5%
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Weitere Auswirkungen der Kampagne auf den Verein

Welche Auswirkungen hatte die BFV-Kampagne #AufdiePlatze dariiber hinaus auf lhren Verein?
(Mehrfachnennungen méglich)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Positive Resonanz der Kinder 54,6%

Steigerung der Bekanntheit der Angebote fiir Kinder

Erhéhung der Trainingsbeteiligung der Kinder

Héheres Engagement der Eltern 18,9%
Veranstaltungen von Jugendturnieren 18,5%
Verbesserung des Teamgeistes der Jugendteams 17,6%
Erfolg in den Jugendmannschaften 7%

Nennungen im Bereich ,Sonstige”: Finanzieller Vorteil durch Materialausstattung, Erhghung der
Trainerkonpetenzen, etc..

Sonstige

Keine 14,5%
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Vergleichbare Kampagnen

Wiirden Sie sich weitere vergleichbare Kampagnen vom BFV wiinschen?

Vergleichbare Kampagnen

Antwort Werte in %
Ja 88,5
Nein 11,5
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Ja; 88,5%
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Vergleichbare Kampagnen // Offene Antworten

Wiirden Sie sich weitere vergleichbare Kampagnen vom BFV wiinschen?

60%

- Offene Antworten
0% 10% 20% 30% 40% 50%
KinderfuBball/Kindertrainer * 30,9%
Trainerausbildung _ 17,3%
Trainergewinnung _ 9,9%
JugendfuBball - 8,6%
Trainingsmethoden/Trainingsmaterialien 6,2%
| Nennungen im Bereich /Sonstige”:
FrauenfuBball - 4,9% DFB-Mobil, mentales Training,
1 Schulveranstaltungen, Infotermine mit
BFV, Sparangebote fiir Ehrenamtliche,
Sonstiges — 19,8% Einbindung der Eltern, Ehrenamt etc.
| |
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Einfluss der BFV-Kampagne

Hat die BFV-Kampagne #AufdiePlatze Ihr Bild vom Bayerischen FuBBball-Verband verandert?

58,2%

8,0%

.

Ja, sehr positiv
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31,6%

0
L2 0,4%
I I I
Ja, positiv Nein Ja, negativ Ja, sehr negativ
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Kontakt - Ihre Ansprechpartner

SLC Management GmbH

Prof. Dr. Alfons Madeja
Managing Director
Email: prof.madeja@slc-ag.com

Maximilian Madeja, MSc. Wirt.-Inf.
Managing Director, Chief Research Officer
Email: m.madeja@slc-ag.com

Jens Jaschinski, Dipl.-Volkswirt
Director Consultancy
Email: jaschinski@slc-ag.com

Fon: +49(0) 211 -54 81 830
Web: www.slc-management.com
Adresse: Laufamholzstr. 116, 90482 Nirnberg
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